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REGLAMENTO DE USO DE LA MARCA COLECTIVA
SABERES DO MONTE

TITULO 1

DISPOSICIONES GENERALES

PRELIMINAR. - DEFINICIONES

MARCA: Marca espaiola colectiva “SABERES DO MONTE” que protege los productos y
servicios del ANEXO 1, conforme se presente su solicitud ante la Oficina Espafiola de Patentesy
Marcas (OEPM).

Antecedentes de la Marca: La MARCA se ha creado en el marco del proyecto “RURALtXA!:
impulso de la bioeconomia rural revalorizando la ganaderia extensiva de montafa
vinculada a la conservacion de la biodiversidad”, llevado a cabo por la Universidade da
Corunia, la Universidad de Santiago de Compostela y HAZI, y que cuenta con el apoyo de la
Fundacioén Biodiversidad del Ministerio para la Transicion Ecoldgica y el Reto Demografico
(MITECO) en el marco del Plan de Recuperacion, Transformacion y Resiliencia (PRTR),
financiado por la Unidén Europea — NextGenerationEU. Este proyecto recoge entre sus
objetivos mejorar la competitividad de productores y la viabilidad de explotaciones que
desarrollen de forma sostenible su actividad sobre habitats de interés comunitario, y poner
en valor las actividades ganaderas necesarias para la conservacion de los habitats y del
paisaje y los productos derivados de las mismas, asi como su comercializacion.

ENTIDAD: titular de la marca colectiva en régimen de cotitularidad entre la Universidade da
Coruia (UDC) y la Universidade de Santiago de Compostela (USC). Referidos indistintamente en
el presente Reglamento como ENTIDAD o titular de marca.

USUARIO DE MARCA: persona fisica o juridica facultada para utilizar la marca, esto es, las
personas fisicas o juridicas que cumplan con los requisitos del presente Reglamento, y que se
encuentren inscritas en los registros correspondientes por parte de la ENTIDAD. Referidos
indistintamente en el presente Reglamento como Usuario de marca o persona fisica o juridica
facultada para utilizar la marca.

REGISTRO DE USUARIOS DE MARCA: registro que llevara a cabo la ENTIDAD donde se incluiran
todos los USUARIOS DE MARCA y productos amparados, autorizados para su uso en LA MARCA,

PRODUCTO AMPARADO: productos para los que el USUARIO DE MARCA si ha recibido
confirmacién del cumplimiento de los requisitos segin ANEXO 2 Y ART. 14 del presente
Reglamento, por parte de la ENTIDAD, y, se encuentran inscritos en los registros
correspondientes.
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HABITATS: Con el término hébitats o hdbitats naturales se hace referencia a la definicién
establecida en la “Directiva 92/43/CEE del Consejo, de 21 de mayo de 1992, relativa a la
conservacién de los habitats naturales y de la fauna y flora silvestres”, es decir, zonas terrestres
o acuaticas diferenciadas por sus caracteristicas geograficas, abidticas y bidticas, tanto si son
enteramente naturales como seminaturales.

ARTICULO 1. OBJETO DEL REGLAMENTO

1.1. El presente Reglamento tiene por objeto fijar las condiciones de uso de
la Marca Colectiva SABERES DO MONTE, en adelante denominada LA MARCA.

1.2. LA MARCA es el signo que identifica determinados productos y servicios que
derivan de practicas tradicionales que contribuyen a la conservaciéon de habitats de
montafia, como son los brezales, turberas y otros habitats seminaturales, su
biodiversidad y los servicios ecosistémicos que estos generan. Se trata de actividades
gue mantienen los habitats en un estado de conservacidn favorable, e incluyen, entre
otras, la ganaderia en extensivo y las practicas tradicionales asociadas, el manejo
tradicional de los caballos salvajes, asi como actividades compatibles que ponen en
valor la conservacidn de los mismos, como son la apicultura o el ecoturismo. Estas
practicas mantienen vivos los habitats naturales y las comunidades rurales locales.
Los atributos que comparten todas las zonas son la sostenibilidad (por la via de la
conservacion de los habitats), la autenticidad (identidad cultural) y el desarrollo rural.

1.3. Los productos y servicios que se identificaran con LA MARCA son los
enumerados en el ANEXO 1, que deberan haber cumplido con las caracteristicas
sefialadas en el ANEXO 2, y con los mecanismos de control identificados en el Articulo
14 del presente Reglamento.

ARTICULO 2.- REGIMEN JURIDICO

LA MARCA se regira por las Disposiciones contenidas en el presente Reglamento
y en los preceptos relativos a las marcas llamadas colectivas o de cualquier otro
modo que sirvan para distinguir en el mercado los productos y servicios relacionados
en el ANEXO 1 de los USUARIOS DE MARCA en cualquier estado del mundo.
Asimismo, seran de aplicacién las Disposiciones autondmicas, estatales y de la UE
gue correspondan en razén de la materia.

ARTICULO 3 TITULARIDAD DE LA MARCA

La titularidad de LA MARCA serda de varias entidades de derecho publico en régimen
de cotitularidad al 50%, que procedemos a nombrar a continuacioén:
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- Universidade da Coruiia (UDC)
Rua da Maestranza 9, 15001 A Coruiia,
Objeto: Universidad Publica.

-Universidade de Santiago de Compostela (USC)
Pazo San Xerome, Praza do Obradoiro s/n, 15782 Santiago de Compostela

Objeto: Universidad Publica.

De ahora en adelante, denominadas todas y conjuntamente como la ENTIDAD.

3.1. LA ENTIDAD cumplira el fin de velar por el estricto cumplimiento de este
Reglamento.

El domicilio del titular de LA MARCA se fija en Rua da Maestranza 9, 15001 A Coruia.
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TiTULO 2

CONDICIONES DE USO DE LA MARCA

ARTICULO 4 PERSONAS AUTORIZADAS PARA UTILIZAR LA MARCA (USUARIOS DE MARCA

4.1. Elusode LAMARCA corresponde Unicamente a las personas fisicas o juridicas
gue cumplan con los requisitos del presente Reglamento. De ahora en adelante,
también podran ser referidos como usuario/s de LA MARCA, o personas fisicas o
juridicas facultadas para utilizar la marca.

4.2. Ademas de las personas fisicas o juridicas que constituyen LA ENTIDAD,
tendran derecho a utilizar LA MARCA, todas las personas fisicas o juridicas que
elaboren los productos y servicios, enumerados en el ANEXO 1, y cuyos productos y
servicios reunan las caracteristicas, y se sometan a los procedimientos de control
fijados en el ANEXO 2 de este Reglamento.

4.3. El derecho conferido por LA MARCA no permitira a su titular privar a un
usuario de la marca del uso en el comercio del signo SABERES DO MONTE, siempre
que dicho uso se realice conforme al Reglamento.

4.4. Llas personas facultadas para usar LA MARCA no podran emplearla para
distinguir productos y servicios distintos de los enumerados en el ANEXO 1, ni para
tales productos y servicios, si los mismos no cumplen con las caracteristicas
establecidas en el ANEXO 2, y se someten a los procedimientos de control
establecidos en el Articulo 14 del presente Reglamento.

4.5. Elusuario de LA MARCA no podra registrar en ningln pais un signo idéntico o
semejante o que, de cualquier forma, pueda inducir a error, confusion o asociacion
con LA MARCA

4.6. El usuario de LA MARCA no podra utilizar otros signos o marcas semejantes
gue puedan inducir a error o confusion o asociacién con LA MARCA, a menos que
tuviera derechos adquiridos y, en concreto, marcas registradas con anterioridad a la
fecha de constitucion de LA ENTIDAD.

4.7. LA MARCA sélo podrd ser utilizada por personas fisicas o juridicas que
cumplan con las condiciones que se estipulan en el presente Reglamento, siendo éste
un derecho de cardcter personalisimo que no podra ser cedido o licenciado, en todo
0 en parte, a terceros.
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QUINTO.-  EXTINCION DEL DERECHO DE USO DE LA MARCA

El derecho de uso de LA MARCA se extingue:

a) Por pérdida de las condiciones que facultan a las personas fisicas o juridicas a utilizar la
marca.

b) Por incumplimiento de las obligaciones que asumen las personas
fisicas o juridicas, con respecto al uso de LA MARCA establecidos
en el presente Reglamento.

c) En caso de suspension de pagos, concurso de acreedores o quiebra del
usuario de marca.

d) Por el impago por parte de los usuarios de las cuotas, derramas y otras
aportaciones que puedan establecerse con arreglo al presente Reglamento.

SEXTO.- PUBLICIDAD DE LA MARCA

6.1. La promocién y publicidad de LA MARCA sera realizada por su titular, o
por las personas autorizadas por la ENTIDAD.

6.2. Queda prohibida la promocidn o publicidad, directa o indirecta, de LA MARCA
realizada a titulo individual por los usuarios de LA MARCA, a menos que dicha
promocion o publicidad sea expresamente autorizada por LA ENTIDAD por
entender que se hace en beneficio de LA MARCA.

6.3. Cuando los usuarios de LA MARCA utilicen marcas propias tendran, por

supuesto, derecho a promocionar y publicitar las mismas, y a indicar en tal
publicidad o promocidon que los productos que elaboran pertenecen a SABERES
DO MONTE.

SEPTIMO.- DEFENSA

7.1. La defensa de LA MARCA corresponde a LA ENTIDAD, y en su caso a personas
autorizadas por la misma, sin perjuicio de la colaboracién que puedan prestar los
usuarios de la misma para su mejor defensa.

7.2.

a)

La defensa de la marca incluira, con caracter ejemplar y no exhaustivo:

Acciones contra quienes violen LA MARCA utilizandola sin derecho.
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b) Acciones contra quienes soliciten u obtengan registros que sean
incompatibles con LA MARCA.
c) Acciones para defender LA MARCA frente a ataques, de cualquier

naturaleza, realizados contra la misma, en cualquier via.

7.3. Las personas facultadas para utilizar LA MARCA, solo podran ejercitar
acciones por violacién de LA MARCA, con el consentimiento del titular.

Ademas, en el procedimiento por violacion entablado por el titular de LA MARCA,
podra intervenir cualquier persona facultada para hacerlo, a fin de obtener
reparacion del perjuicio que se le haya causado.

7.4. Si cualquiera de las personas facultadas para utilizar LA MARCA tiene
conocimiento de una violacion de LA MARCA, o de un intento de registro
incompatible con ella, debera ponerlo en conocimiento inmediato del titular de la
misma, comunicandole los datos precisos para que el titular pueda ejercitar las
acciones pertinentes.

7.5. En el caso de que terceras personas ejerciten acciones contra las personas
facultadas para utilizar LA MARCA, por entender que el empleo de la misma infringe
sus derechos, el titular de LA MARCA colaborara en la defensa del usuario v, si es
posible, intervendrd directamente en el litigio.

OCTAVO.- GASTOS

8.1. Todos los gastos que soporte el titular de LA MARCA por su registro, por la
realizacion de los controles establecidos en el presente Reglamento, por la
promocién y publicidad de LA MARCA, y por su defensa, podran ser repercutidos a
las personas autorizadas a su uso en proporcion al uso que realicen de LA MARCA.

8.2. LA ENTIDAD establecera las condiciones en que deben realizarse los
correspondientes pagos.
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TiTULO 3

CONDICIONES DEL USO DE LA MARCA. MEDIDAS DE CONTROL. SANCIONES

NOVENO.- CONTROL DE CALIDAD

Los productos y servicios a los que se aplique LA MARCA, deberan cumplir con las
caracteristicas, y haberse sometido a los mecanismos de control identificados en el
ANEXO 2 de este Reglamento.

DECIMO.- MEDIDAS Y ORGANISMOS DE CONTROL

10.1 Las medidas de control seran las establecidas en el Articulo 14 del
presente Reglamentoy en el ANEXO 2.

10.2. El control podra ser efectuado directamente por el titular de LA MARCA o por
terceras entidades legalmente autorizadas para realizar, en todo o en parte, tales
controles, elegidas y autorizadas, a tal fin, por eltitular.

UNDECIMA.- SANCIONES

11.1. En el supuesto de incumplimiento de las normas del presente Reglamento, asi
como de las ulteriores y posibles modificaciones que legalmente se realicen del
mismo, se revocara con caracter automatico la autorizaciéon otorgada para utilizar
LA MARCA, sin que la persona autorizada pueda exigir del titular de la misma,
indemnizacion alguna.

11.2. La persona autorizada sera responsable, por dicho incumplimiento, de los
dafios que se causen a LA MARCA o a terceros.

Ademas, debera retirar inmediatamente de los productos y servicios que incumplan
el presente Reglamento, las etiquetas o cualquier otro elemento promocional en
el que se emplee LA MARCA para que en ningin momento, frente a ningun
consumidor, queden identificados con LA MARCA productos elaborados
incumpliendo el presente Reglamento.
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TiTULO 4

OBLIGACIONES DEL TITULAR DE LA MARCA Y DE LAS PERSONAS
AUTORIZADAS PARA UTILIZAR LA MARCA

DECIMOSEGUNDA.-OBLIGACIONES DEL TITULAR DE LA MARCA

a)

b)

c)

d)

e)

f)

Mantendra en vigor LA MARCA. En este caso, LA ENTIDAD se obliga a mantener la marca
vigente mientras haya un minimo de 10 usuarios de marca.

Podra defenderla frente a acciones de nulidad, caducidad, o cualquier otra. En este caso,
LA ENTIDAD podrda personarse para defender la marca, y podrd autorizar a los usuarios
interesados para que se personen en la defensa de la marca.

Podrda defenderla contra su uso indebido, sea por personas
autorizadas o por terceros.

Mantendra secreto sobre la informacién que, teniendo tal caracter, haya
recibido de las personas autorizadas para el uso de LA MARCA en el ejercicio
de las medidas de control, u otras establecidas en este Reglamento. Esta
obligacion serd impuesta, en su caso, a la entidad que realice controles
externos.

Contribuira a los gastos que se deriven de la aplicacion de este Reglamento,
en la proporcién que les corresponda de acuerdo con el Art. 8.

LA ENTIDAD se compromete a ejercer el control de la marca a través de los
grupos de investigacién a los que estan adscritos los investigadores
principales Jaime Fagundez Diaz, de la UDC, y Ramdn Alberto Diaz Varela,
de la USC. Ademas, la ENTIDAD divulgara y promocionara la marca por si
misma, a través de los investigadores mencionados anteriormente, y
también en colaboracion con terceras entidades autorizadas para tal fin.

DECIMOTERCERA.- OBLIGACIONES DE LA PERSONA AUTORIZADA PARA EL USO DE
LA MARCA (USUARIO DE MARCA)

Sin perjuicio de cualesquiera otras obligaciones establecidas en otros articulos de este
Reglamento, las personas autorizadas para el uso de LA MARCA, quedan obligadas a:

8
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a) Cumplir integramente el Reglamento de Uso.
b) No usar indebidamente LA MARCA.
c) Permitir el ejercicio de las medidas de control previstas en el Reglamento,

facilitando, en su caso, el acceso a sus dependencias, al personal de la Entidad
o de la entidad de control por ella escogida.

d) Abonar las cuotas que, en su caso, seran establecidas, por LA ENTIDAD para
el cumplimiento de sus fines.
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TiTULO 5

DECIMOCUARTA.- PROCEDIMIENTO DE USO DE LA MARCA, INSCRIPCION
COMO USUARIO DE MARCAY MECANISMOS DE CONTROL

14.1. Las personas fisicas o juridicas que deseen usar LA MARCA se dirigirdn a LA
ENTIDAD a través de los siguientes correos electrénicos:
otri.proteccién@udc.es y avte@usc.es para comunicar los
productos y/o servicios que van a ser identificadas con LA MARCA.

14.2. LA ENTIDAD confirmara el nimero de productos/servicios en los que podra
utilizarse LA MARCA, previa comprobacion y confirmacion de que los productos y
servicios en los que tal signo va a utilizarse cumplen todas y cada una de las
obligaciones y requisitos establecidas en este Reglamento. De producirse dicha
confirmacién, LA ENTIDAD procedera al registro de este como USUARIO DE MARCA,
especificando los productos y servicios en los que tal signo va a utilizarse.

14.3. Los USUARIOS DE MARCA, identificaran los productos del ANEXO | que
cumplan con los requisitos establecidos en este Reglamento, con LA MARCA dentro
de la etiqueta de los productos de cada usuario de marca, y en el caso de servicios
en su promocion, cuyas caracteristicas seran establecidas por LA ENTIDAD, segun el
Manual de Identidad Corporativa de LA MARCA (ANEXO 3) que serd entregado a cada
usuario de marca en soporte digital y en donde se establecen los usos, logotipos,
colores, tipografia y demds atributos de LA MARCA para su correcto uso e
implantacion.

DECIMOQUINTA. - MODIFICACION DEL REGLAMENTO DE USO DE LA MARCA

15.1. El titular de LA MARCA podrda modificar este Reglamento cuando asi lo
considere necesario u oportuno.

15.2. La modificacién del Reglamento deberda ser sometido al conocimiento y
aprobacion de las correspondientes Oficinas de registro de marcas ya sean
nacionales o supranacionales donde se haya registrado la marca, que no accederd
a su registro si no cumple los requisitos establecidos en los preceptos relativos a las
marcas llamadas colectivas o de cualquier otro modo que sirvan para distinguir
en el mercado los productos y servicios relacionados en el articulo 1.2. y ANEXO 1
de los usuarios de marca en cualquier estado del mundo.

Ademas, la modificacién del Reglamento de uso queda sujeta a observaciones
de terceros solicitando la desestimacién de la solicitud de modificacién.

15.3. La modificacidn del Reglamento de uso sélo surtira efecto a partir de la fecha
de inscripcion de dicha modificacion en el Registro.
1
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ANEXO 1

PRODUCTOS Y SERVICIOS A IDENTIFICAR CON LA MARCA

Clase 9:

Publicaciones descargables; publicaciones electrénicas descargables [revistas]; contenidos
multimedia; aplicaciones de software descargables; aplicaciones mdviles descargables; Guia de
formacion en formato electrénico; Manuales de formacién en formato electrénico; Material de
cursos educativos descargable.

Clase 16:

Publicaciones impresas; Publicaciones periddicas; Publicaciones promocionales; Material
promocional impreso; Publicaciones periddicas impresas sobre turismo; Guias [manuales];
Guias turisticas [publicaciones]; Publicaciones publicitarias; Manuales de formacion; Manuales
educativos; Material de educacion e instruccion; Publicaciones educativas.

Clase 29:

Carne y productos carnicos; Frutas y verduras, hortalizas y legumbres en conserva, congeladas,
secas y cocidas; Jaleas, mermeladas, compotas; Frutos, hongos, verduras, frutos secos y
legumbres procesados; Huevos y ovoproductos; Leche, quesos, mantequilla, yogur y otros
productos lacteos; Insectos y larvas preparados; Aceites y grasas comestibles.

Clase 30:
Té; Harinas y preparaciones a base de cereales; Productos de panaderia; Productos de
pasteleria; AzUcar; Miel; Especias; Hierbas en conserva; Sales, alifios, aderezos y condimentos.

Clase 31:

Productos agricolas, acuicolas, horticolas y forestales en bruto y sin procesar; Granos y semillas
en bruto o sin procesar; Frutas y verduras, hortalizas y legumbres frescas; Hierbas aromaticas
frescas; Plantas y flores naturales; Bulbos, plantones y semillas para plantar; Cultivos agricolas
e hidropdnicos, productos horticolas y forestales; Hongos; Esporas y micelios [para fines
agricolas]; Animales vivos; Productos alimenticios y bebidas para animales; Alimentos y piensos
para animales.

Clase 35:

Asistencia, asesoramiento y consultoria en servicios de promocién, marketing y publicidad;
Distribucion de publicidad, marketing y material con fines promocionales; Organizacién de
ferias con fines comerciales o de publicidad; Servicios de publicidad, marketing y promocion;
Desarrollo de campafias promocionales; Servicios publicitarios relacionados con el sector
turistico; Difusion de material publicitario y promocional; Publicidad de los productos y servicios
de vendedores en linea a través de una guia de busqueda en linea; Provisién de guias
publicitarias de consulta en linea; Difusion de informacién comercial; Facilitaciéon de

1
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informacién comercial y de negocios; Facilitacidon de informacion relacionada con el marketing;
Informacién comercial y empresarial en linea (online); Servicios de informacién de negocios;
Suministro de informacidn sobre marketing; Servicios de consultoria empresarial en agricultura;
Gestion empresarial de lugares de interés turistico; Servicios de venta al por menor y al por
mayor, en establecimientos y a través de redes mundiales de informatica de productos de
carne, productos carnicos, frutas, verduras, hortalizas, legumbres, jaleas, mermeladas,
compotas, hongos, frutos secos, huevos, ovoproductos, leche, quesos, mantequilla, yogur,
insectos, larvas, aceites, grasas comestibles, té, harinas, preparaciones a base de cereales,
productos de panaderia, productos de pasteleria, aztcar, miel, especias, sales, alifios, aderezos,
productos agricolas, productos acuicolas, productos horticolas, productos forestales, granos,
semillas, hierbas aromaticas, plantas, flores, semillas, cultivos agricolas, cultivos hidropdnicos,
esporas, micelios, animales vivos, productos alimenticios para animales, bebidas para animales.

Clase 39:

Organizacion de visitas y excursiones; Facilitacion de informacion relacionada con rutas de
viajes; Suministro de informacidn a turistas sobre excursiones y visitas turisticas; Prestacion de
servicios de informacidn turistica y de viajes.

Clase 41:

Servicios educativos relacionados con la conservacién de la naturaleza; Educacién y formacién
en materia de conservacién de la naturaleza y el medio ambiente; Prestacidn de servicios de
educacién relacionados con temas ecoldgicos; Servicios de formacidon en materia de agricultura,
horticultura y silvicultura; Publicacién del contenido editorial de sitios a los que puede
accederse a través de una red informatica mundial; Organizacion de excursiones guiadas
educativas; Formacidn; Servicios de organizacidn de giras [excursiones] con fines de formacién;
Asesoramiento en materia de educacidon; Desarrollo de material educativo; Facilitacion de
cursos educativos; Organizacion de actividades educativas; Organizacidn de congresos y
conferencias con fines culturales y educativos; Publicacion de guias educativas y de formacion;
Facilitacion de lugares de interés turistico con fines culturales; Facilitacion de lugares de interés
turistico con fines de entretenimiento.

Clase 42:

Pruebas, autenticaciones y control de calidad; Servicios cientificos y tecnoldgicos; Redaccion
técnica; Servicios relacionados con las ciencias naturales; Consultoria técnica de ciencias
medioambientales; Peritajes ambientales; Recogida de informacién sobre medio ambiente;
Servicios de ensayo e inspeccidon ambientales; Servicios de consultoria en materia de medio
ambiente; Suministro de informacion tecnoldgica sobre innovaciones respetuosas con el medio
ambiente y ecoldgicas; Investigacidn cientifica relacionada con la ecologia; Investigacién en el
campo de la ecologia; Servicios de ensayo técnico; Control técnico e inspeccién; Mediciones y
ensayos técnicos; Consultoria técnica de ingenieria medioambiental; Asesoria técnica en el area
de la tecnologia medioambiental.
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ANEXO 2

PLIEGO DE CONDICIONES DE LA MARCA SABERES DO MONTE

CAPITULO PRIMERO.- (Generalidades)

Articulo 1-

De acuerdo con lo establecido en el pliego de condiciones de LA MARCA
podrdn acogerse a dicha marca los productos y servicios enumerados en el ANEXO
1, cuyas caracteristicas se establecen en los sucesivos articulos.

Articulo 2-

La promocidn otorgada por LA ENTIDAD, se extiende a aquellos productos y
servicios que derivan de practicas tradicionales que contribuyen a la conservacion de
habitats de montafia, como son los brezales, turberas y otros habitats seminaturales,
su biodiversidad y los servicios ecosistémicos que estos generan. Se trata de
actividades que mantienen los habitats en un estado de conservacién favorable, e
incluyen, entre otras, la ganaderia en extensivo y las practicas tradicionales
asociadas, el manejo tradicional de los caballos salvajes, asi como actividades
compatibles que ponen en valor la conservacion se los mismos, como son la
apicultura o el ecoturismo. Estas practicas mantienen vivos los habitats naturales y
las comunidades rurales locales. Los atributos que comparten todas las zonas son la
sostenibilidad (por la via de la conservacion de los habitats) la autenticidad (identidad
cultural) y el desarrollo rural.

Articulo 3-

El fomento y control de los productos acogidos bajo LA MARCA, quedan
encomendados a LA ENTIDAD o a las personas autorizadas por la ENTIDAD.
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CAPITULO SEGUNDO (De la produccién)
Articulo 4-

La zona de produccion de los productos promocionados por LA ENTIDAD, esta
constituida por zonas de montafia de la Comunidad Autonoma de Galicia.

CAPITULO TERCERO (De las caracteristicas de los productos)

PRODUCTOS DESCRIPCION/CONDICIONES

Carne de vacuno Sistema de manejo: Sistema extensivo, que emplea habitats
naturales de montafia sin transformarlos, como brezales y
turberas, que pueden ser combinados con el uso de pastos de
la explotacion parte del afio, generalmente en montes
vecinales en mano comun.

Contribucioén a la biodiversidad y conservacion de habitats:
Sistemas tradicionales que contribuyen al buen estado de
conservacion de habitats seminaturales, como brezales, entre
otros, y al mantenimiento de su biodiversidad asociada.

Raza: Razas rusticas de vacuno de carne, adaptadas a los
pastos naturales de montafa, preferiblemente razas
autdctonas y sus cruces (rubia y sus cruces, cachena, vianesa,
entre otras).

Acabado: Carne de ternera, de vacuno mayor y de buey,
nacida, criada y sacrificada en el entorno de los habitats
utilizados, procurando reducir los desplazamientos y minimizar
la huella de carbono.

En cuanto a las terneras, animales cebados o pasteros.
Animales cebados preferiblemente en la propia explotacion o,
en su defecto, cebados en cebaderos proximos bajo criterios
gue podran ser definidos en su momento por LA ENTIDAD.
Acabado en Galicia.

Otras marcas: compatible con otras marcas y sellos, como
Ternera Gallega Suprema, Vaca galega-Boi galego, De yerba,
etc.




RURALTXA! o, et . Plan de Recuperacién, X Financiado por
oo SEANR  wsteno 7 Transformacién wx la Unién Europea
:..-u&m Lm0y g 2 PARA LA TRANSICION ECOLOGICA ‘ * K

(L RETD Do OoRARCO Fundacion Biodiversidad y Resiliencia NextGenerationEU

Convivencia con marca del productor: compatible con otras
marcas individuales.

Carne de Sistema de manejo: Sistema de pastoreo en extensivo, que
cabrito/cordero emplea habitats naturales de montafia sin transformarlos,
como brezales y turberas, que pueden ser combinados con el
uso de pastos de la explotacion parte del afio, generalmente
en montes vecinales en mano comun.

Contribucion a la biodiversidad y conservacion de habitats:
Sistemas tradicionales que contribuyen al buen estado de
conservacion de habitats seminaturales, como brezales, entre
otros, y al mantenimiento de su biodiversidad asociada.

Raza: Razas rusticas de ovino y caprino, adaptadas a los pastos
naturales de montafia, preferiblemente razas autdéctonas.

Acabado: Carne de ovino y caprino nacida, criada y sacrificada
en el entorno de los habitats utilizados, procurando reducir los
desplazamientos y minimizar la huella de carbono.

Otras marcas: compatible con otras marcas y sellos, como
Pastores de Galicia, entre otras.

Convivencia con marca del productor: compatible con otras
marcas individuales.

Carne de potro Sistema de manejo: sistema de manejo tradicional, que
emplea habitats naturales de montafia sin transformarlos,
como brezales y turberas, en la practica totalidad del afio,
generalmente en montes vecinales en mano comun.

Contribucion a la biodiversidad y conservacion de habitats:
sistemas tradicionales que contribuyen al buen estado de
conservacion de habitats seminaturales, como brezales, entre
otros, y al mantenimiento de su biodiversidad asociada.

Raza: caballos salvajes de pequena talla, adaptados a los
pastos naturales de montafia, incluyendo los caballos de Pura
Raza Galega.

Excepcionalmente podrdn considerarse aquellos animales de
otras razas que usen los habitats parte del afo.
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Acabado: carne de potro, fundamentalmente pastero, nacido,
criado y sacrificado en el entorno de los habitats utilizados,
procurando reducir los desplazamientos y minimizar la huella
de carbono.

Otras marcas: compatible con otras marcas y sellos de
garantia.

Convivencia con marca del productor: compatible con otras
marcas individuales.

Miel y otros Colmenares situados en el entorno de habitats seminaturales,
productos apicolas | como los brezales, entre otros, contribuyendo a la
conservacion de la biodiversidad mediante la polinizacion.

Otras marcas: compatible con otras marcas y sellos, como Mel
de Galicia.

Convivencia con marca del productor: compatible con otras
marcas individuales.

SERVICIOS DESCRIPCION/CONDICIONES

Experiencias de Los servicios y productos amparados por la marca deberan
turismoy poner en valor e integrar aspectos relacionados con la
ecoturismo importancia de la conservacién de los habitats y de las

actividades tradicionales, asi como de las manifestaciones y
patrimonio cultural y etnografico asociado a estas. Incluyen
experiencias como visitas interpretativas, paneles, talleres,

actividades de educacion ambiental, entre otras.

Otras marcas: compatible con otras marcas y sellos.

Convivencia con marca del productor: compatible con otras
marcas individuales.
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CAPITULO CUARTO (De los derechos y_obligaciones).

Articulo 6.-

1.- Solo las personas fisicas o juridicas que cumplan con los requisitos
de los articulos indicados anteriormente, podran producir productos y ofrecer
servicios que presenten LA MARCA.

2.- El derecho al uso de LA MARCA, en propaganda, publicidad,
documentacién y etiquetas, es exclusivo de los USUARIOS DE MARCA, personas
fisicas o juridicas facultadas para el uso, esto es, las firmas inscritas en los registros
correspondientes. Ver Disposicién Decimocuarta, Titulo V.

4.- Los USUARIOS DE MARCA quedan obligados al cumplimiento de las
disposiciones de este Pliego de condiciones y a los acuerdos que, dentro de su
competencia, dicte LA ENTIDAD, asi como a satisfacer el importe que en su caso les
corresponda.
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Articulo 7.-

Los USUARIOS DE MARCA no podran utilizar las marcas, simbolos, emblemas,
leyendas publicitarias o cualquier otro tipo de propaganda relacionada con LA
MARCA, en la comercializacién de otros productos para el que el usuario no ha
recibido confirmacién del cumplimiento de los requisitos segin ANEXO 2 Y ART. 14

del presente Reglamento, también denominados como productos no amparados por
LA ENTIDAD.

Articulo 8.-

En las etiquetas de los productos amparados (productos para el que el
usuario si ha recibido autorizacion y confirmacion del cumplimiento de los
requisitos segun ANEXO 2 Y ART. 14 del presente Reglamento, y han sido
inscritos en el registro correspondiente) podra figurar LA MARCA, ademas de
los datos que, con caracter general, se determina en la legislacion aplicable.

Articulo 9.-

1.- Todo producto amparado que por cualquier causa presente
defectos, alteraciones sensibles o que en su produccion se hayan incumplido los
preceptos de este Pliego de condiciones o los preceptos de elaboracién sefialados por
la legislacion vigente, podra ser descalificado por LA ENTIDAD, lo que llevara consigo
la pérdida del derecho de uso de LA MARCA.

2.- LA ENTIDAD podra anular la descalificacion de un producto
amparado una vez justificada la circunstancia que la motivase.

18
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CAPITULO DECIMO (Del departamento de control).

Articulo 10.-

Para los servicios de control y vigilancia LA ENTIDAD recurrird a un
equipo técnico experto en la materia.

CAPITULO DECIMOPRIMERO (De las infracciones, sanciones y procedimientos)

Articulo 11.-

Todas las actuaciones que sea preciso desarrollar en materia de expedientes
sancionadores, se atendran a las normas de este Pliego de condiciones, a la normativa
vigente tanto de caracter general, como de caracter especial.

Articulo 12.-

Las infracciones a lo dispuesto en este Pliego de condiciones y a los acuerdos
de esta entidad, seran sancionadas con apercibimientos, multa, suspension temporal
en el uso de la marca colectiva o baja en el registro o registros de la misma, conforme
se expresa en los articulos siguientes.

Articulo 13.-

1.- Las actas de inspeccidn se levantaran por triplicado y seran suscritas por el
personal autorizado de LA ENTIDAD vy la entidad acogida objeto de la inspeccidn, en
poder de la cual quedara una copia de esta. Ambos firmantes podrdn consignar en el
acta cuantos datos o manifestaciones consideren convenientes.

Si el interesado de la inspeccidn se negara a firmar en el acta, se hara constar.

2.- Cuando el técnico de LA ENTIDAD que levante el acta lo estime
necesario, podrd disponer que la mercancia quede retenida por plazo no superior a

siete dias habiles a partir de la fecha de levantamiento del acta de inspeccion.

Las mercancias retenidas se considerardn como mercancia en depdsito, no
pudiendo por tanto ser trasladadas, manipuladas, ofrecidas en ventas o vendidas; en
el caso que se estime procedente, podran ser precintadas durante el plazo
mencionado en el parrafo anterior.
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3.- De acuerdo con la Ley de Procedimiento Administrativo, esta sociedad
podra solicitar informes a las personas que considere necesario, hacerles
comparecer a este fin en las oficinas en que se tramiten las actuaciones, aclarar o
complementar los extremos contenidos en las actas levantadas por el equipo técnico
autorizado de LA ENTIDAD y como diligencia previa a la posible incoacion de
expediente.

Articulo 14.-

1.- La incoacion o instruccion de los expedientes corresponderd a LA
ENTIDAD cuando el infractor esté inscrito como usuario de marca. En los demads
casos, esta entidad hara uso de sus derechos ante los Tribunales de Justicia para la
Defensa de la Competencia o ante la instancia correspondiente.

2.- En los expedientes de caracter sancionador incoados por LA ENTIDAD
deberd actuar como Instructor un miembro del drgano responsable de LA
ENTIDAD.

3.- La resolucién de los expedientes tendra lugar en el seno del érgano
responsable de LA ENTIDAD

Articulo 15.-

Daran lugar a las acciones legales pertinentes por parte de LA ENTIDAD
ante los Tribunales de Justicia competentes, contra personas fisicas o juridicas
no inscritas en los registros de la misma los siguientes hechos:

 El uso de LA MARCA.

+ Las utilizaciones de razones sociales, nombres sociales, marcas,
expresiones, signos o emblemas, que, por su identidad o similitud grafica o fonética
con los nombres protegidos por LA ENTIDAD, o con los signos o emblemas
caracteristicos de la misma, puedan inducir a confusion sobre la naturaleza o el
origen de los productos, sin perjuicio de los derechos adquiridos que sean
reconocidos por LA ENTIDAD

+ Cualquier accién que cause perjuicio o desprestigio a LA
ENTIDAD o tienda a producir confusion en el consumidor.

Articulo 16.-
1.- Las infracciones cometidas por las personas inscritas en los Registros de

LA ENTIDAD se clasifican a efectos de su sancion en la forma siguiente:
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+ Faltas Administrativas leves y graves. - Que se sancionaran con multa de
hasta el 10 por 100 del valor de las mercancias afectadas.

Estas faltas administrativas se refieren a las inexactitudes en las
declaraciones, albaranes, asientos, libros, registro, y demds documentos y
especialmente las siguientes:

1) Omisidon o inexactitud en las declaraciones para la inscripcién en los

distintos registros, de los datos y comprobantes que en cada caso
sean precisos.

2) No comunicar inmediatamente a LA ENTIDAD cualquier variacidon que
afecte a los datos suministrados en el momento de la inscripcion
como usuario de marca.

3) El incumplimiento por omisidon o inexactitud de lo establecido en este
Pliego de condiciones en relacion con las declaraciones de caracteristicas
de productos.

4) Las restantes infracciones al Pliego o a los acuerdos de LA ENTIDAD en
la materia a que se refiere este apartado

« Infracciones por el uso indebido de la marca o por actos que pueden
causarle perjuicio o desprestigio. Que se sancionaran con multas desde 60 €,
hasta el doble del valor de la mercancia o productos afectados, cuando aquel
supere dicha cantidad. Estas infracciones son las siguientes:

1) La utilizacién de razones sociales, nombres comerciales, marcas,
simbolos o emblemas, que hagan referencia a LA ENTIDAD o a
los nombres protegidos por ella, en la comercializacién de otros
productos no amparados y homadlogos a los protegidos.

2) Elempleo dela marcaen productos que no estén amparados a esta
sociedad, conforme a las normas establecidas por la legislacion
vigente y por el Reglamento.

3) El empleo de nombres comerciales, marcas o etiquetas no
aprobadas por LA ENTIDAD, en los casos a que se refiere este
apartado.

4) Laindebida negociacién o utilizacién de los documentos, precintos,
etiquetas, contra etiquetas, sellos, etc., propios de LA ENTIDAD.

5) La expedicion de productos que no corresponden a las
caracteristicas mencionadas y determinadas por este Pliego de
condiciones.

6) En general, cualquier acto que contravenga lo dispuesto en este
Pliego de condiciones o los acuerdos de LA ENTIDAD, y que
perjudique o desprestigie a la misma, o suponga uso indebido del
nombre.
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2.-En los casos de infracciones graves, ademas de las sanciones establecidas
en el apartado anterior podrd aplicarse al infractor la suspensién temporal de uso de
la marca o la baja en los registros de la misma, en los casos de reincidencia.

La baja supondra la exclusidn del infractor de los Registros de LA ENTIDAD y, como
consecuencia, la pérdida de los derechos inherentes a la adhesién a la misma.

Articulo 17.-

De las infracciones en productos etiquetados de LA ENTIDAD, serd
responsable la firma o razdn social cuyo nombre figure en la misma sobre las que se
deriven del transporte de mercancias, sin perjuicio de las responsabilidades sobre las
personas que determine al respecto el vigente Cddigo de Comercio y disposiciones
complementarias.

Articulo 18.-

En caso de desaparicidon, cambio o cualquier manipulacién efectuada sobre
las mercancias retenidas o intervenidas, si da lugar, se estara a lo dispuesto en Cédigo
Penal.

Articulo 19.-

En el caso de reincidencia, las multas seran superiores en un 50% a las maximas
sefialadas en el presente Reglamento.

En el caso de tercera reincidencia por faltas graves, se le podrd dar baja
definitiva en el registro de LA ENTIDAD.

Se considera reincidente al infractor sancionado por infringir cualquiera de
los preceptos de este Reglamento en los cinco afos anteriores.

Articulo 20.-

1.- Las multas deberdn abonarse en metalico o talén conformado dentro
del plazo de quince dias habiles inmediatos al de su notificacién. En caso de no
efectuarse en el plazo citado, se procedera a su cobro por via de apremio.

2.- En el caso de presentarse recursos ante LA ENTIDAD, contra la sancién
impuesta, se acompanara al mismo resguardo del ingreso del importe de los gastos
originados por el expediente en LA ENTIDAD.
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3.- Las infracciones, menos la baja definitiva a este Pliego, prescriben a los
5 afios de su comision, por lo que toda la documentacién que se determina en el
mismo, respecto a los productos a que se refiere, debera ser conservada durante
dicho periodo.

Articulo 21.-

Deber de ser secreto a las personas que intervengan en las actuaciones e
inspecciones contra infracciones.
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ANEXO 3

MANUAL DE USO DE LA MARCA SABERES DO MONTE

ARTICULO 1.- Modalidad de uso de la marca
La modalidad de uso autorizada de la marca es la siguiente:
Uso pleno de la marca: se entiende por uso pleno la reproduccion de todos

los elementos que componen la misma: logotipo y denominacién completa,
tal y como figura a continuacion:

saberesy
do monte

Para reproducir la marca como imagen, se debe contactar con LA ENTIDAD para
hacer llegar los archivos necesarios.

ARTICULO 2.- Alteraciones de la marca

Las dimensiones de la marca son libres, de forma que la misma podra ampliarse
o reducirse, si bien no podrdn alterarse, total o parcialmente, las proporciones
de los diferentes elementos que la componen; ni su posicién; ni modificarse
colores ni tipo de letra.

ARTICULO 3.- Configuracién de la marca como hipervinculo

Si bien con caracter voluntario, se considerard una buena practica, a efectos de
colaborar a la maxima difusion de la MARCA vy de sus fines, el que las personas
autorizadas para el uso de la marca asociadas o las empresas y entidades
colaboradoras que puedan utilizar la marca conforme al TITULO V.
DECIMOCUARTA. - PROCEDIMIENTO DE USO DE LA MARCA Y MECANISMOS DE
CONTROL Reglamento, cuando la misma la utilicen en documentacion
electrdnica, la configuren como hipervinculo a la pagina web de la ENTIDAD.
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Manual de Identidade Visual Corporativa



Neste manual concéntranse todas as posibilidades
que ten a identidade visual de Saberes do Monte de
ser utilizada.

Nel, atoparemos todas as ferramentas necesarias

para facer un uso correcto da marca grafica. Desta
forma, poderase utilizar de formma coherente e
adecuada a identidade visual, contribuindo a que sexa
acorde coa imaxe e co universo visual definido para ela.

E a guia que debes ter a man no momento en que
queiras aplicar a marca en calquera das suas
posibilidades, pois a debida utilizacion deste manual
contribuird & consecucion dos obxectivos da
identificacion e reforzo da mesma.
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Manual de Identidade Visual Corporativa

Facer xuntos
1 unha Galicia
MaAis auténtica

Acerca de Saberes do Monte
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Manual de Identidade Visual Corporativa

Acerca de Saberes do Monte

Saberes do Monte xorde pola unificacion e destaque
dos atributos compartidos polas diferentes zonas
rurais de O Xistral, Monte Maior, A Faladoira e A Groboa.

O proxecto baséase na revitalizacion da bioeconomia
rural e conservacion dos hdbitats. Funcionando como
unha ferramenta estratéxica para achegar cohesion
e reforzar a identidade comun das dareas implicadas.

F por iso que consegue axudar en posicionar os
diferentes produtos e servizos no mercado e
facilitando o seu reconecemento e valoracion.
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Acerca de Saberes do Monte

DECLARACIONS

Os nosos principais valores son a sostibilidade, a colaboracion, a resiliencia e @
revitalizacion rural.

Queremos converternos nun referente na promocion de prdcticas sostibles que
integren a conservacion da biodiversidade co desenvolvemento socioecondmico locdal,
apoiando as comunidades rurais e fomentando o ecoturismo en Galicia e mais alo.

A mision principal é a posta en valor das actividades tradicionais da gandaria
extensiva, cabalos en liberdade, apicultura e o turismo sostible.

Cremos na importancia da sta difusion para o impulso desta bioeconomia rural.
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Marca grafica

O logotipo de Saberes do Monte & a representacion grafica do nome da
iniciativa. Estd desenado coidadosamente, constituindo a sda ferramenta
principal de representacion e serve de dncora co resto de elementos que
conforman a identidade visual corporativa.

Nas seguintes pdxinas mostramos cal foi o proceso de construcion do logotipo e
a base conceptual que seguimos para chegar & solucion da marca grafica.
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Manual de Identidade Visual Corporativa

UTILIZAMOS A TIPOGRAFIA GAZPACHO

Para o desenvolvemento do logotipo tomamos como base a tipografia Gazpacho.
Unha baseada nas letras dos anos 80, conseguindo un aspecto proximo, familiar e
amigable. Desta forma conectdmonos cos valores principais da entidade.

Marca grafica



MODIFICACIONS PARA A SUA LEXIBILIDADE

Levamos a cabo axustes e compensacions tanto métricas como opticas Nas
separacions entre caracteres. Deste xeito, aseguramos unha visualizacion e
lectura optimas, asi como unha gran solidez no espazo.

N0 MONME

Gazpacho orixinal.

= Gozpacho modificada.
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Marca grafica
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MODIFICACIONS PARA UNHA MARCA EN CONXUNTO

Intervimos na construcion do identificador. Conseguimos unha marca mais
estable, diferenciadora e sdlida. Outorgamos maior protagonismo aos dous
elementos principais do nome, deixando a preposicidon nun estado acompanativo.

saberes
A0 OIS

Gazpacho orixinal.

= Gozpacho modificada.
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Marca grafica
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", Marca grdfica

A MARCA EN CONXUNTO

Observamos un conxunto con maior harmonia, personalidade e un cardcter unico.
Obtemos un logotipo reconecible, proximo e caracteristico. Formando unha peza
solida e diferencial.

SADEreS
do NONIE

13
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Marca grafica

A EXPRESION DA QUEIROGA

A nosa intencidn & expresar a unidn coa natureza para obter un todo, unha
conxuncion que exprese os valores arraigados a nosa terra. A queirogag, a forma
mMais iconica, a peza que representa o proxecto, que o caracteriza e expresa.

\s

14



s’, Marca grdfica

MARCA GRAFICA

saberesy
doMOoNte

15
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Marca grafica

ZONA DE CONFORT

Ao redor do logotipo de Saberes do Monte sempre se deberdn respectar as
seguintes especificacions na sta zona de confort. Esta drea & o espazo Minimo de
aire que debe haber en torno ao logotipo para garantir a maxima claridade na
representacion da marca grafica.

Normalizacion da Zona de confort
zona de confort. resultante.
Altura x Altura x

saberes.Y
- S%monte

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

Altura x

1/4 x

Altura x
1/8 x

Altura x

Altura x

16
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TAMANOS MINIMOS

Co obxectivo de facilitar a sta maxima lexibilidade, o logotipo de Saberes do
Monte deberd respectar os seguintes tamanos minimos de reproducion:

Tamaio minimo de impresién Tamano minimo dixital*
En impresion, o logotipo nunca deberd reducirse por baixo Para publicacions dixitais non deberd reducirse por baixo
10 mm de altura. de 40 px de altura.

... saberes.y .| saberesY
omonte - 7 domonte

Para reproducions por baixo do tamano minimo dixital de 40 px de alto, contemplamos unha version “responsive” da marca aplicada no
apartado “Saberes do Monte responsive”.

Marca grafica

17



~’1 Marca grafica

VERSION CON REXISTRO
Version da marca grafica de Saberes do Monte no caso de estar protexida
mediante o rexistro da sua identidade visual, polo que contemplamos un logotipo

que asi o reflicte e que serd usado naqueles casos nos que destacar esta
caracteristica da marca sexa necesario ou recomendado legalmente.

‘Saberes Y
doMOoNte

18
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Marca grafica

ZONA DE CONFORT

Exactamente igual que na sua representacion sen simbolo de rexistro, para
asegurar a maxima claridade deberanse respectar as seguintes especificacions
Nna sua zona de confort.

Normalizacion da Zona de confort
zona de confort. resultante.
Altura x Altura x

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

Altura x
1/4 x
Altura x

1/8 x

Altura x

Altura x

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,
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TAMANOS MINIMOS

Co obxectivo de facilitar a sta maxima lexibilidade, o logotipo de Saberes do
Monte deberd respectar os seguintes tamanos minimos de reproducion:

Tamaio minimo de impresién Tamano minimo dixital*
En impresion, o logotipo nunca deberd reducirse por baixo Para publicacions dixitais non deberd reducirse por baixo
18 mm de altura. de 60 px de altura.

... ‘saberes ¥ _'saberes.Y
omonte 7 domonte

Para reproducions por baixo do tamano minimo dixital de 40 px de alto, contemplamos unha version “responsive” da marca aplicada no
apartado “Saberes do Monte responsive”.

Marca grafica

20



v’ Marca grafica

SABERES DO MONTE RESPONSIVE

No caso de que a reproducion da marca deba facerse nun espazo que obrigue o
escalar o logotipo de Saberes do Monte por baixo dos tamanos minimos anteriormente
explicados neste manual, por exemplo nun favicon web, contemplamos unha variante
da marca que a reduce a sda minima representacion grafica.

Esta version sé deberd empregarse cando non tena cabida o logotipo, xa que o seu
uso continuado pode provocar unha desconexion entre os diferentes elementos que
forrnan a identidade visual corporativa de Saberes do Monte.

saberes Y v .
doMONte >m 4

Uso do logotipo por defecto Uso do logotipo naquelas Uso do logotipo na sda reducion

en tamano estandar aplicaciéns de tamano reducido maxima. Para esas situacions limite,

(boligrofos, chapas, USB..) para iconag, favicon de web..

Manual de Identidade Visual Corporativa
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Contorna cromdatica

CONTORNA CROMATICA

Elaboramos a paleta cromatica como unha ferramenta de diferenciacion.
Atopamos un espazo de interese no que a marca de Saberes do Monte saird
destacada dentro do ecosistema.

Este espazo de interese, xunto & aposta de romper co establecido deu como
resultado unha gama de cor versatil, cunha orixe claramente natural e inédita.

23



COR PRINCIPAL
MONTE

HTML #3E5745
RGB 62 87 69
CMYK 73 43 68 41

COR SECUNDARIA
SOMBRA

HTML #1C223]
RGB 28 34 49
CMYK 92 79 50 65

COR SECUNDARIA
NUBRADO

HTML #D7/EIEG
RGB 215 225 230
CMYK198 90




Version principal
da mMarca




~Q, Version princpial da marca

VERSION POSITIVA

O logotipo de Saberes do Monte é o noso principal activo e usarémolo como
version positiva sobre fondo branco Unicamente na cor principal Monte.

saberesy
doMOoNte

26
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Version princpial da marca

VERSION NEGATIVA

Contemplamos o uso desta version da marca para ser aplicada sobre calquera
das cores corporativas.

saberes Y saberes Y saberes Y
domonte domonte domonte

saberes Y
domonte

27
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Version princpial da marca

VERSION MONOCROMA

As versidns monocromas en positivo e negativo s6 deberdn utilizarse en casos de
restricions de cor ou fondo por motivos de impresion ou reproducion.

saberesy saberesy
doMONte doMONte

28
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A familia tipogrdfica Poppins & a seleccionada para conformar o universo
tipogrdfico de Saberes do Monte. Unha fonte que aporta o cardcter amigable da
entidade. Cunha variedade de pesos de moito contraste, limpa e de moi boa
lexibilidade tanto en soportes dixitals como Impresos.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUV

WXYZ abcdefghijklmniopqrs
tuvwxyz 0123456789

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRST ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUV
UVWXYZ abcdefghijkimniio WXYZ abcdefghijkimnnopqgrs

pgrstuvwxyz 0123456789 tuvwxyz 0123456789
O peso “Semibold” serd o utilizado para titulares ou mensaxes/cifras O peso “Light” e a sta variante cursiva serd o utilizado para a
de especial importancia que merezan ser destacados. redaccion de texto continuo e para subtitulos.

Contorna tipografica

30
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Contorna tipografica

oppins Semibold Facer xuntos unha Galicia mais auténtica.

Revitalizacion da bioeconomia rural e conservacion dos
Sl e habitats. Achegar cohesion e reforzar a identidade comun
das areas implicadas.

Queremos converternos nun referente na promocion de prdcticas sostibles que integren ANOS Exemplo de cifras destacadas
a conservacion da biodiversidade co desenvolvemento socioecondmico local, apoiando IMPLANTANDO Poppins Semibold.
as comunidades rurais e fornentando o ecoturismo en Galicia e mais al6. MELLORAS
Exemplo de texto
Poppins Light. A mision principal &€ a posta en valor das actividades tradicionais da gandaria extensiva,
cabalos en liberdade, apicultura e o turismo sostible.
e | ; o : : : PRODUTOS Exemplo de lenda
psum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh LOCAIS 5 s Light . it
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad GALEGOS OppINs Light en caixd dita.

mMinim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip
ex ea commodo consequat.

31
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Contorna tipografica

Co obxectivo de establecer un estilo de texto homoxéneo, a escritura de titulares
realizarase mantendo sempre a alinacion a esquerda.

Cando a palabra “Saberes do Monte” forme parte dun texto continuo non se seguirdn
as normas ortograficas xerais, escribindose a inicial das palabras protagonistas en
maidscula tanto cando se atope ao comezo de oracidon ou despois dun punto, e como

nos demais supostos.

Exemplo de titular Os nhosos valores son a mais clara
demostracion do que facemos cada dia

Exemplos de escritura Saberes do Monte quere converterse nun referente na promociéon de prdcticas sostibles
da palabra “Saberes que integren a conservacion da biodiversidade co desenvolvemento socioecondmico local,
do Monte”. apoiando as comunidades rurais e fomentando o ecoturismo en Galicia e mais alo.

A mision principal de Saberes do Monte € a posta en valor das actividades tradicionais
da gandaria extensiva, cabalos en liberdade, apicultura e o turismo sostible.

32
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Contorna tipogrdafica

COR DE TEXTO

Para a redaccion evitaremos o uso da contorna cromatica corporativa. Para que
O contraste das mensaxes coa gama de cor principal sexa o adecuado
escribiremos utilizando a cor negra como tonalidade preferente, tendo dous
grises para casos NOs que sexa necesario destacar de maneira cromdatica algun
apartado do texto.

GRIS SECUNDARIO GRIS SECUNDARIO
CINZA GRANITO

NEGRO PRINCIPAL
CARBON

HTML #4D4D4D HTML #808080
RGB /777777 RGB 128 128 128
CMYK 00O /0 CMYK 0 0 0 50

HTML #1ATAIA
RGB 26 26 26
CMYK 000 90
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Tagline

O tagline “Habitats que alimentan” utilizase de forma separada e descontextualizada do
logotipo. E dicir, non estd vinculado a este como un conxunto absoluto, senén que a sua
colocacion e uso dependerd do espazo de composicidon ou lenzo nas suas diferentes
aplicacions. Deberd situarse o suficientemente preto deste pero con liberdade de encaixe
e colocacion a criterio profesional. Con todo, establécese unha medida de referencia
Minima con respecto ao logotipo como se mostra no encaixe desta pdaxina e como
representacion minima nunca deberd ser modificada nin alterada.
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CONFIGURACION DO TAGLINE NUNHA UNICA LINA

Altura x
1/4 x

Altura x
1/8 x

Altura x

1,5 X

1/2 x

Habitats que alimentan

Rotulacion do tagline coa tipografia Poppins Light.



Manual de Identidade Visual Corporativa

Altura x
1/4 x

Altura x
1/8 x

Altura x

1,5 x

1/2 x

Altura x

TAGLINE NUNHA UNICA LINA - ZONA DE CONFORT

Exactamente igual que na sta representacion sen tagline, para asegurar d
maxima claridade na representacion do conxunto logotipo+tagline, deberanse
respectar as seguintes especificacions na sua zona de confort.

Normalizacion da Zona de confort
zona de confort. resultante.
Altura x Altura x

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

saberes v
-~ domMonte

Habitats que alimentan

Habitats que alimentan

Tagline
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TAMANOS MINIMOS

Co obxectivo de preservar a lexibilidade do tagline, o logotipo deberd respectar
OS seguintes tamanos minimos de reproducion:

Tamaio minimo de impresion Tamaino minimo dixital*

En impresion, o logotipo nunca deberd reducirse por baixo Para publicacions dixitais non deberd reducirse por baixo
10 mm de altura. de 40 px de altura.

... saberes.y . saberesY
omonte - 7. domonte

Hdabitats que alimentan Habitats que alimentan

Para reproducions por baixo do tamano minimo dixital de 40 px de alto, contemplamos unha version “responsive” da marca aplicada no
apartado “Saberes do Monte responsive”.

Tagline

38
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CONFIGURACION DO TAGLINE EN DUAS LINAS

1/4 x

Altura x
1/8 x

Altura x

Altura x

___que alimentan

Altura x
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Manu

TAGLINE EN DUAS LINAS - ZONA DE CONFORT

saberesy
domonte gaglg?itnsmenton

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,
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TAMANOS MINIMOS

Co obxectivo de preservar a lexibilidade do tagline, o logotipo deberd respectar
OS seguintes tamanos minimos de reproducion:

Tamaio minimo de impresién Tamano minimo dixital*
En impresion, o logotipo nunca deberd reducirse por baixo Para publicacions dixitais non deberd reducirse por baixo
10 mm de altura. de 40 px de altura.

saberesYy .. saberesYy
domonte e e L doMONIE  H5 o

10 mm

Para reproducions por baixo do tamano minimo dixital de 40 px de alto, contemplamos unha version “responsive” da marca aplicada no
apartado “Saberes do Monte responsive”.

Tagline
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CONTORNA ILUSTRATIVA

O recurso grafico da identidade estd baseada na simbolizacion e representacion
da entidade. Esta levarase a cabo con gran expresion a través das formas
planas, a cor e a compaosicion.

Dotaremos a marca de gran enerxig, fortaleza e atractivo visual. Conseguindo un
aspecto rompedor, rechamante e que non deixe a ninguén indiferente.

** Estas grdaficas e seguintes aplicacions foron desenvolvidas de maneira ficticia para a proposta da identidade corporativa. En ningdn momento
se trata de pezas definitivas, tendo que ser elaboradas e supervisadas para a sua fiel consecucion.

Manual de Identidade Visual Corporativa

Recursos graficos
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Aplicacions corporativas

PEZAS CORPORATIVAS DA ENTIDADE

A continuacion atoparémonos con diferentes aplicacions corporativas
desenvolvidas para a mostra do seu comportamento en escenarios reais.

Vemos ddas linas claramente diferenciadas. Unha marca mais estable,
equilibrada e correcta naquelas comunicacions formais, pragmaticas e cordiais. E
unha segunda lina na que entra en xogo a proposta aprobada coa expresion
ilustrativa, destinada a aquelas pezas na que debe lucir e destacar a marca, como
elementos de merchandising e pezas de actuacion que nos permita maior
liberdade.
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Sy,

Carlos Sudrez
Membro asociado

soberesdomonte.com

mfo@saberesdomonte
900 000 000 el

Aplicacions corporativas
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Aplicacions corporativas
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Llodiversidade e garanta a autenticigage ao que chega a mesa Jdos
consumidores. Sabemos que sé coa Colaboracién e o apoio de

persoas e entidades comprometidas como ti, poderemos consolidar
esta vision e seguir crecendo.

Queremos aproveitar estq oportunidade para agradecerche o teu
apoio e confianza. Cada PAso que damos é posible grazas g

implicacién de quen, como ti, cren no poder do local e na
importancia de preservar o noso.

partir mais detalles, escoitgr

ideas e explorar novas formas de colaboracién,

Un abrazo,

Saberes "’ Carlos Sudrez

Membro asociado

domonte

saberesdomonte com
900 000 000
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Aplicacions corporativas

PRODUCIDA EN GAL\C\A

7/, \ GALC\A Saheresy
7 7) \ CALIDADE HINONEe
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Aplicacions corporativas

ODUCTO FICTICIO - PRODUCTO FICTICIO - PRODUCTO FICTICIO - PRODUCTO FICTICIO

LACON CURADO

PRODUGCTO 100% GALLEGO

CALIDADE domonte

V% ‘ GALICIA saberesy
Z
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Aplicacions corporativas
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