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REGLAMENTO DE USO DE LA MARCA COLECTIVA  
SABERES DO MONTE 

 
 

 
TITULO 1 

 
DISPOSICIONES GENERALES 

 
PRELIMINAR. - DEFINICIONES  
 
MARCA: Marca española colectiva “SABERES DO MONTE” que protege los productos y 
servicios del ANEXO 1, conforme se presente su solicitud ante la Oficina Española de Patentes y 
Marcas (OEPM). 
 
Antecedentes de la Marca: La MARCA se ha creado en el marco del proyecto “RURALtXA!: 
impulso de la bioeconomía rural revalorizando la ganadería extensiva de montaña 
vinculada a la conservación de la biodiversidad”, llevado a cabo por la Universidade da 
Coruña, la Universidad de Santiago de Compostela y HAZI, y que cuenta con el apoyo de la 
Fundación Biodiversidad del Ministerio para la Transición Ecológica y el Reto Demográfico 
(MITECO) en el marco del Plan de Recuperación, Transformación y Resiliencia (PRTR), 
financiado por la Unión Europea – NextGenerationEU. Este proyecto recoge entre sus 
objetivos mejorar la competitividad de productores y la viabilidad de explotaciones que 
desarrollen de forma sostenible su actividad sobre hábitats de interés comunitario, y poner 
en valor las actividades ganaderas necesarias para la conservación de los hábitats y del 
paisaje y los productos derivados de las mismas, así como su comercialización. 
 
 
ENTIDAD: titular de la marca colectiva en régimen de cotitularidad entre la Universidade da 
Coruña (UDC) y la Universidade de Santiago de Compostela (USC). Referidos indistintamente en 
el presente Reglamento como ENTIDAD o titular de marca.  
 
USUARIO DE MARCA: persona física o jurídica facultada para utilizar la marca, esto es, las 
personas físicas o jurídicas que cumplan con los requisitos del presente Reglamento, y que se 
encuentren inscritas en los registros correspondientes por parte de la ENTIDAD. Referidos 
indistintamente en el presente Reglamento como Usuario de marca o persona física o jurídica 
facultada para utilizar la marca.  
 
REGISTRO DE USUARIOS DE MARCA: registro que llevará a cabo la ENTIDAD donde se incluirán 
todos los USUARIOS DE MARCA y productos amparados, autorizados para su uso en LA MARCA,  
 
PRODUCTO AMPARADO: productos para los que el USUARIO DE MARCA si ha recibido 
confirmación del cumplimiento de los requisitos según ANEXO 2 Y ART. 14 del presente 
Reglamento, por parte de la ENTIDAD, y, se encuentran inscritos en los registros 
correspondientes. 
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HÁBITATS: Con el término hábitats o hábitats naturales se hace referencia a la definición 
establecida en la “Directiva 92/43/CEE del Consejo, de 21 de mayo de 1992, relativa a la 
conservación de los hábitats naturales y de la fauna y flora silvestres”, es decir, zonas terrestres 
o acuáticas diferenciadas por sus características geográficas, abióticas y bióticas, tanto si son 
enteramente naturales como seminaturales. 
 
 
ARTÍCULO 1.- OBJETO DEL REGLAMENTO  

 
1.1. El presente Reglamento tiene por objeto fijar las condiciones de uso de 
la Marca Colectiva SABERES DO MONTE, en adelante denominada LA MARCA. 

 
1.2. LA MARCA es el signo que identifica determinados productos y servicios que 
derivan de prácticas tradicionales que contribuyen a la conservación de hábitats de 
montaña, como son los brezales, turberas y otros hábitats seminaturales, su 
biodiversidad y los servicios ecosistémicos que estos generan. Se trata de actividades 
que mantienen los hábitats en un estado de conservación favorable, e incluyen, entre 
otras, la ganadería en extensivo y las prácticas tradicionales asociadas, el manejo 
tradicional de los caballos salvajes, así como actividades compatibles que ponen en 
valor la conservación de los mismos, como son la apicultura o el ecoturismo. Estas 
prácticas mantienen vivos los hábitats naturales y las comunidades rurales locales. 
Los atributos que comparten todas las zonas son la sostenibilidad (por la vía de la 
conservación de los hábitats), la autenticidad (identidad cultural) y el desarrollo rural. 

 
1.3. Los productos y servicios que se identificarán con LA MARCA son los 
enumerados en el ANEXO 1, que deberán haber cumplido con las características 
señaladas en el ANEXO 2, y con los mecanismos de control identificados en el Artículo 
14 del presente Reglamento. 

 
ARTÍCULO 2.- RÉGIMEN JURÍDICO 

 
LA MARCA se regirá por las Disposiciones contenidas en el presente Reglamento 
y en los preceptos relativos a las marcas llamadas colectivas o de cualquier otro 
modo que sirvan para distinguir en el mercado los productos y servicios relacionados 
en el ANEXO 1 de los USUARIOS DE MARCA en cualquier estado del mundo. 
Asimismo, serán de aplicación las Disposiciones autonómicas, estatales y de la UE 
que correspondan en razón de la materia. 

 
ARTÍCULO 3 TITULARIDAD DE LA MARCA 

 
La titularidad de LA MARCA será de varias entidades de derecho público en régimen 
de cotitularidad al 50%, que procedemos a nombrar a continuación:  
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- Universidade da Coruña (UDC) 
Rúa da Maestranza 9, 15001 A Coruña, 
Objeto: Universidad Pública. 
 
-Universidade de Santiago de Compostela (USC) 
Pazo San Xerome, Praza do Obradoiro s/n, 15782 Santiago de Compostela 
Objeto: Universidad Pública.  

 
 De ahora en adelante, denominadas todas y conjuntamente como la ENTIDAD.  
 
3.1. LA ENTIDAD cumplirá el fin de velar por el estricto cumplimiento de este 
Reglamento. 

 
El domicilio del titular de LA MARCA se fija en Rúa da Maestranza 9, 15001 A Coruña. 
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TÍTULO 2 

 
CONDICIONES DE USO DE LA MARCA 

 

 
ARTÍCULO 4_ PERSONAS AUTORIZADAS PARA UTILIZAR LA MARCA (USUARIOS DE MARCA) 

 
4.1. El uso de LA MARCA corresponde únicamente a las personas físicas o jurídicas 
que cumplan con los requisitos del presente Reglamento. De ahora en adelante, 
también podrán ser referidos como usuario/s de LA MARCA, o personas físicas o 
jurídicas facultadas para utilizar la marca.  

 
4.2. Además de las personas físicas o jurídicas que constituyen LA ENTIDAD, 
tendrán derecho a utilizar LA MARCA, todas las personas físicas o jurídicas que 
elaboren los productos y servicios, enumerados en el ANEXO 1, y cuyos productos y 
servicios reúnan las características, y se sometan a los procedimientos de control 
fijados en el ANEXO 2 de este Reglamento. 

 
4.3. El derecho conferido por LA MARCA no permitirá a su titular privar a un 
usuario de la marca del uso en el comercio del signo SABERES DO MONTE, siempre 
que dicho uso se realice conforme al Reglamento.  

 
4.4. Las personas facultadas para usar LA MARCA no podrán emplearla para 
distinguir productos y servicios distintos de los enumerados en el ANEXO 1, ni para 
tales productos y servicios, si los mismos no cumplen con las características 
establecidas en el ANEXO 2, y se someten a los procedimientos de control 
establecidos en el Artículo 14 del presente Reglamento. 

 
4.5. El usuario de LA MARCA no podrá registrar en ningún país un signo idéntico o 
semejante o que, de cualquier forma, pueda inducir a error, confusión o asociación 
con LA MARCA 
 
4.6. El usuario de LA MARCA no podrá utilizar otros signos o marcas semejantes 
que puedan inducir a error o confusión o asociación con LA MARCA, a menos que 
tuviera derechos adquiridos y, en concreto, marcas registradas con anterioridad a la 
fecha de constitución de LA ENTIDAD. 
 
4.7. LA MARCA sólo podrá ser utilizada por personas físicas o jurídicas que 
cumplan con las condiciones que se estipulan en el presente Reglamento, siendo éste 
un derecho de carácter personalísimo que no podrá ser cedido o licenciado, en todo 
o en parte, a terceros. 
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QUINTO.- EXTINCIÓN DEL DERECHO DE USO DE LA MARCA 

 
El derecho de uso de LA MARCA se extingue: 

 
a) Por pérdida de las condiciones que facultan a las personas físicas o jurídicas a utilizar la 

marca. 
b) Por incumplimiento de las obligaciones que asumen las personas 

físicas o jurídicas, con respecto al uso de LA MARCA establecidos 
en el presente Reglamento. 

c) En caso de suspensión de pagos, concurso de acreedores o quiebra del 
usuario de marca. 

d) Por el impago por parte de los usuarios de las cuotas, derramas y otras 
aportaciones que puedan establecerse con arreglo al presente Reglamento. 

 
SEXTO.- PUBLICIDAD DE LA MARCA 

 
6.1. La promoción y publicidad de LA MARCA será realizada por su titular, o 

por las personas autorizadas por la ENTIDAD.  
 

6.2. Queda prohibida la promoción o publicidad, directa o indirecta, de LA MARCA 
realizada a título individual por los usuarios de LA MARCA, a menos que dicha 
promoción o publicidad sea expresamente autorizada por LA ENTIDAD por 
entender que se hace en beneficio de LA MARCA. 

 
6.3. Cuando los usuarios de LA MARCA utilicen marcas propias tendrán, por 
supuesto, derecho a promocionar y publicitar las mismas, y a indicar en tal 
publicidad o promoción que los productos que elaboran pertenecen a SABERES 
DO MONTE. 

 
SÉPTIMO.- DEFENSA 

 
7.1. La defensa de LA MARCA corresponde a LA ENTIDAD, y en su caso a personas 
autorizadas por la misma, sin perjuicio de la colaboración que puedan prestar los 
usuarios de la misma para su mejor defensa. 

 
7.2. La defensa de la marca incluirá, con carácter ejemplar y no exhaustivo: 

a) Acciones contra quienes violen LA MARCA utilizándola sin derecho. 
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b) Acciones contra quienes soliciten u obtengan registros que sean 
incompatibles con LA MARCA. 

c) Acciones para defender LA MARCA frente a ataques, de cualquier 
naturaleza, realizados contra la misma, en cualquier vía. 

 
7.3. Las personas facultadas para utilizar LA MARCA, sólo podrán ejercitar 
acciones por violación de LA MARCA, con el consentimiento del titular. 

 
Además, en el procedimiento por violación entablado por el titular de LA MARCA, 
podrá intervenir cualquier persona facultada para hacerlo, a fin de obtener 
reparación del perjuicio que se le haya causado. 

 
7.4. Si cualquiera de las personas facultadas para utilizar LA MARCA tiene 
conocimiento de una violación de LA MARCA, o de un intento de registro 
incompatible con ella, deberá ponerlo en conocimiento inmediato del titular de la 
misma, comunicándole los datos precisos para que el titular pueda ejercitar las 
acciones pertinentes. 

 
7.5. En el caso de que terceras personas ejerciten acciones contra las personas 
facultadas para utilizar LA MARCA, por entender que el empleo de la misma infringe 
sus derechos, el titular de LA MARCA colaborará en la defensa del usuario y, si es 
posible, intervendrá directamente en el litigio. 

 
OCTAVO.-   GASTOS 

 
8.1. Todos los gastos que soporte el titular de LA MARCA por su registro, por la 
realización de los controles establecidos en el presente Reglamento, por la 
promoción y publicidad de LA MARCA, y por su defensa, podrán ser repercutidos a 
las personas autorizadas a su uso en proporción al uso que realicen de LA MARCA. 

 
8.2. LA ENTIDAD establecerá las condiciones en que deben realizarse los 
correspondientes pagos. 
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TÍTULO 3 

 
CONDICIONES DEL USO DE LA MARCA. MEDIDAS DE CONTROL. SANCIONES 

 

 
NOVENO.- CONTROL DE CALIDAD 

 
Los productos y servicios a los que se aplique LA MARCA, deberán cumplir con las 
características, y haberse sometido a los mecanismos de control identificados en el 
ANEXO 2 de este Reglamento. 
 
DÉCIMO.-   MEDIDAS Y ORGANISMOS DE CONTROL 

 
10.1 Las medidas de control serán las establecidas en el Artículo 14 del 
presente Reglamento y en el ANEXO 2. 

 
10.2. El control podrá ser efectuado directamente por el titular de LA MARCA o por 
terceras entidades legalmente autorizadas para realizar, en todo o en parte, tales 
controles, elegidas y autorizadas, a tal fin, por el titular. 

 
UNDÉCIMA.- SANCIONES 

 
11.1. En el supuesto de incumplimiento de las normas del presente Reglamento, así 
como de las ulteriores y posibles modificaciones que legalmente se realicen del 
mismo, se revocará con carácter automático la autorización otorgada para utilizar 
LA MARCA, sin que la persona autorizada pueda exigir del titular de la misma, 
indemnización alguna. 
 
11.2. La persona autorizada será responsable, por dicho incumplimiento, de los 
daños que se causen a LA MARCA o a terceros. 

 
Además, deberá retirar inmediatamente de los productos y servicios que incumplan 
el presente Reglamento, las etiquetas o cualquier otro elemento promocional en 
el que se emplee LA MARCA para que en ningún momento, frente a ningún 
consumidor, queden identificados con LA MARCA productos elaborados 
incumpliendo el presente Reglamento. 
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TÍTULO 4 

 
OBLIGACIONES DEL TITULAR DE LA MARCA Y DE LAS PERSONAS 
AUTORIZADAS PARA UTILIZAR LA MARCA 

 

 
DÉCIMOSEGUNDA.-OBLIGACIONES DEL TITULAR DE LA MARCA 

 
a) Mantendrá en vigor LA MARCA. En este caso, LA ENTIDAD se obliga a mantener la marca 

vigente mientras haya un mínimo de 10 usuarios de marca. 
 

b) Podrá defenderla frente a acciones de nulidad, caducidad, o cualquier otra. En este caso, 
LA ENTIDAD podrá personarse para defender la marca, y podrá autorizar a los usuarios 
interesados para que se personen en la defensa de la marca. 
 

c) Podrá defenderla contra su uso indebido, sea por personas 
autorizadas o por terceros. 

 
d) Mantendrá secreto sobre la información que, teniendo tal carácter, haya 

recibido de las personas autorizadas para el uso de LA MARCA en el ejercicio 
de las medidas de control, u otras establecidas en este Reglamento. Esta 
obligación será impuesta, en su caso, a la entidad que realice controles 
externos. 

 
e) Contribuirá a los gastos que se deriven de la aplicación de este Reglamento, 

en la proporción que les corresponda de acuerdo con el Art. 8. 
 

f) LA ENTIDAD se compromete a ejercer el control de la marca a través de los 
grupos de investigación a los que están adscritos los investigadores 
principales Jaime Fagúndez Díaz, de la UDC, y Ramón Alberto Díaz Varela, 
de la USC. Además, la ENTIDAD divulgará y promocionará la marca por sí 
misma, a través de los investigadores mencionados anteriormente, y 
también en colaboración con terceras entidades autorizadas para tal fin. 

 
 

DÉCIMOTERCERA.- OBLIGACIONES DE LA PERSONA AUTORIZADA PARA EL USO DE 
LA MARCA (USUARIO DE MARCA) 

 
Sin perjuicio de cualesquiera otras obligaciones establecidas en otros artículos de este 
Reglamento, las personas autorizadas para el uso de LA MARCA, quedan obligadas a: 
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a) Cumplir íntegramente el Reglamento de Uso. 
b) No usar indebidamente LA MARCA. 
c) Permitir el ejercicio de las medidas de control previstas en el Reglamento, 

facilitando, en su caso, el acceso a sus dependencias, al personal de la Entidad 
o de la entidad de control por ella escogida. 

d) Abonar las cuotas que, en su caso, serán establecidas, por LA ENTIDAD para 
el cumplimiento de sus fines. 
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TÍTULO 5 

 
DÉCIMOCUARTA.- PROCEDIMIENTO DE USO DE LA MARCA,  I N S C R I P C I Ó N  
C O M O  U S U A R I O  D E  M A R C A Y MECANISMOS DE CONTROL 

 
14.1. Las personas físicas o jurídicas que deseen usar LA MARCA se dirigirán a LA 
ENTIDAD a través de los siguientes correos electrónicos: 
o t r i . p r o t e c c i ó n @ u d c . e s  y  a v t e @ u s c . e s  para comunicar los 
productos y/o servicios que van a ser identificadas con LA MARCA. 

 
14.2. LA ENTIDAD confirmará el número de productos/servicios en los que podrá 
utilizarse LA MARCA, previa comprobación y confirmación de que los productos y 
servicios en los que tal signo va a utilizarse cumplen todas y cada una de las 
obligaciones y requisitos establecidas en este Reglamento. De producirse dicha 
confirmación, LA ENTIDAD procederá al registro de este como USUARIO DE MARCA, 
especificando los productos y servicios en los que tal signo va a utilizarse. 
 
14.3. Los USUARIOS DE MARCA, identificarán los productos del ANEXO I que 
cumplan con los requisitos establecidos en este Reglamento, con LA MARCA dentro 
de la etiqueta de los productos de cada usuario de marca, y en el caso de servicios 
en su promoción,  cuyas características serán establecidas por LA ENTIDAD, según el 
Manual de Identidad Corporativa de LA MARCA (ANEXO 3) que será entregado a cada 
usuario de marca en soporte digital y en donde se establecen los usos, logotipos, 
colores, tipografía y demás atributos de LA MARCA para su correcto uso e 
implantación. 

 
DÉCIMOQUINTA. - MODIFICACIÓN DEL REGLAMENTO DE USO DE LA MARCA 

 
15.1. El titular de LA MARCA podrá modificar este Reglamento cuando así lo 
considere necesario u oportuno. 

 
15.2. La modificación del Reglamento deberá ser sometido al conocimiento y 
aprobación de las correspondientes Oficinas de registro de marcas ya sean 
nacionales o supranacionales donde se haya registrado la marca, que no accederá 
a su registro si no cumple los requisitos establecidos en los preceptos relativos a las 
marcas llamadas colectivas o de cualquier otro modo que sirvan para distinguir 
en el mercado los productos y servicios relacionados en el artículo 1.2. y ANEXO 1 
de los usuarios de marca en cualquier estado del mundo. 

 
Además, la modificación del Reglamento de uso queda sujeta a observaciones 
de terceros solicitando la desestimación de la solicitud de modificación. 
 
15.3. La modificación del Reglamento de uso sólo surtirá efecto a partir de la fecha 
de inscripción de dicha modificación en el Registro. 

mailto:otri.protecci%C3%B3n@udc.es
mailto:avte@usc.es
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ANEXO 1 
 

 
PRODUCTOS Y SERVICIOS A IDENTIFICAR CON LA MARCA 

 

 
Clase 9: 
Publicaciones descargables; publicaciones electrónicas descargables [revistas]; contenidos 
multimedia; aplicaciones de software descargables; aplicaciones móviles descargables; Guía de 
formación en formato electrónico; Manuales de formación en formato electrónico; Material de 
cursos educativos descargable. 
 
Clase 16: 
Publicaciones impresas; Publicaciones periódicas; Publicaciones promocionales; Material 
promocional impreso; Publicaciones periódicas impresas sobre turismo; Guías [manuales]; 
Guías turísticas [publicaciones]; Publicaciones publicitarias; Manuales de formación; Manuales 
educativos; Material de educación e instrucción; Publicaciones educativas. 

 
Clase 29: 
Carne y productos cárnicos; Frutas y verduras, hortalizas y legumbres en conserva, congeladas, 
secas y cocidas; Jaleas, mermeladas, compotas; Frutos, hongos, verduras, frutos secos y 
legumbres procesados; Huevos y ovoproductos; Leche, quesos, mantequilla, yogur y otros 
productos lácteos; Insectos y larvas preparados; Aceites y grasas comestibles. 
 
Clase 30: 
Té; Harinas y preparaciones a base de cereales; Productos de panadería; Productos de 
pastelería; Azúcar; Miel; Especias; Hierbas en conserva; Sales, aliños, aderezos y condimentos. 
 
Clase 31:  
Productos agrícolas, acuícolas, hortícolas y forestales en bruto y sin procesar; Granos y semillas 
en bruto o sin procesar; Frutas y verduras, hortalizas y legumbres frescas; Hierbas aromáticas 
frescas; Plantas y flores naturales; Bulbos, plantones y semillas para plantar; Cultivos agrícolas 
e hidropónicos, productos hortícolas y forestales; Hongos; Esporas y micelios [para fines 
agrícolas]; Animales vivos; Productos alimenticios y bebidas para animales; Alimentos y piensos 
para animales. 
 
Clase 35: 
Asistencia, asesoramiento y consultoría en servicios de promoción, marketing y publicidad; 
Distribución de publicidad, marketing y material con fines promocionales; Organización de 
ferias con fines comerciales o de publicidad; Servicios de publicidad, marketing y promoción; 
Desarrollo de campañas promocionales; Servicios publicitarios relacionados con el sector 
turístico; Difusión de material publicitario y promocional; Publicidad de los productos y servicios 
de vendedores en línea a través de una guía de búsqueda en línea; Provisión de guías 
publicitarias de consulta en línea; Difusión de información comercial; Facilitación de 
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información comercial y de negocios; Facilitación de información relacionada con el marketing; 
Información comercial y empresarial en línea (online); Servicios de información de negocios; 
Suministro de información sobre marketing; Servicios de consultoría empresarial en agricultura; 
Gestión empresarial de lugares de interés turístico; Servicios de venta al por menor y al por 
mayor, en establecimientos y a través de redes mundiales de informática de productos de 
carne, productos cárnicos, frutas, verduras, hortalizas, legumbres, jaleas, mermeladas, 
compotas, hongos, frutos secos, huevos, ovoproductos, leche, quesos, mantequilla, yogur, 
insectos, larvas, aceites, grasas comestibles, té, harinas, preparaciones a base de cereales, 
productos de panadería, productos de pastelería, azúcar, miel, especias, sales, aliños, aderezos, 
productos agrícolas, productos acuícolas, productos hortícolas, productos forestales, granos, 
semillas, hierbas aromáticas, plantas, flores, semillas, cultivos agrícolas, cultivos hidropónicos, 
esporas, micelios, animales vivos, productos alimenticios para animales, bebidas para animales. 

 
Clase 39: 
Organización de visitas y excursiones; Facilitación de información relacionada con rutas de 
viajes; Suministro de información a turistas sobre excursiones y visitas turísticas; Prestación de 
servicios de información turística y de viajes. 
Clase 41: 
Servicios educativos relacionados con la conservación de la naturaleza; Educación y formación 
en materia de conservación de la naturaleza y el medio ambiente; Prestación de servicios de 
educación relacionados con temas ecológicos; Servicios de formación en materia de agricultura, 
horticultura y silvicultura; Publicación del contenido editorial de sitios a los que puede 
accederse a través de una red informática mundial; Organización de excursiones guiadas 
educativas; Formación; Servicios de organización de giras [excursiones] con fines de formación; 
Asesoramiento en materia de educación; Desarrollo de material educativo; Facilitación de 
cursos educativos; Organización de actividades educativas; Organización de congresos y 
conferencias con fines culturales y educativos; Publicación de guías educativas y de formación; 
Facilitación de lugares de interés turístico con fines culturales; Facilitación de lugares de interés 
turístico con fines de entretenimiento. 

 
Clase 42:  
Pruebas, autenticaciones y control de calidad; Servicios científicos y tecnológicos; Redacción 
técnica; Servicios relacionados con las ciencias naturales; Consultoría técnica de ciencias 
medioambientales; Peritajes ambientales; Recogida de información sobre medio ambiente; 
Servicios de ensayo e inspección ambientales; Servicios de consultoría en materia de medio 
ambiente; Suministro de información tecnológica sobre innovaciones respetuosas con el medio 
ambiente y ecológicas; Investigación científica relacionada con la ecología; Investigación en el 
campo de la ecología; Servicios de ensayo técnico; Control técnico e inspección; Mediciones y 
ensayos técnicos; Consultoría técnica de ingeniería medioambiental; Asesoría técnica en el área 
de la tecnología medioambiental.
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ANEXO 2 

 
PLIEGO DE CONDICIONES DE LA MARCA SABERES DO MONTE 

 
CAPÍTULO PRIMERO.- (Generalidades) 

 
Artículo 1- 

 
De acuerdo con lo establecido en el pliego de condiciones de LA MARCA 

podrán acogerse a dicha marca los productos y servicios enumerados en el ANEXO 
1, cuyas características se establecen en los sucesivos artículos. 

 
Artículo 2- 

 
La promoción otorgada por LA ENTIDAD, se extiende a aquellos productos y 

servicios que derivan de prácticas tradicionales que contribuyen a la conservación de 
hábitats de montaña, como son los brezales, turberas y otros hábitats seminaturales, 
su biodiversidad y los servicios ecosistémicos que estos generan. Se trata de 
actividades que mantienen los hábitats en un estado de conservación favorable, e 
incluyen, entre otras, la ganadería en extensivo y las prácticas tradicionales 
asociadas, el manejo tradicional de los caballos salvajes, así como actividades 
compatibles que ponen en valor la conservación se los mismos, como son la 
apicultura o el ecoturismo. Estas prácticas mantienen vivos los hábitats naturales y 
las comunidades rurales locales. Los atributos que comparten todas las zonas son la 
sostenibilidad (por la vía de la conservación de los hábitats) la autenticidad (identidad 
cultural) y el desarrollo rural. 

 
Artículo 3- 

 
El fomento y control de los productos acogidos bajo LA MARCA, quedan 

encomendados a LA ENTIDAD o a las personas autorizadas por la ENTIDAD. 
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CAPÍTULO SEGUNDO (De la producción) 

 
Artículo 4- 

 
La zona de producción de los productos promocionados por LA ENTIDAD, está 

constituida por zonas de montaña de la Comunidad Autónoma de Galicia. 
CAPÍTULO TERCERO (De las características de los productos) 
 

 
PRODUCTOS DESCRIPCIÓN/CONDICIONES 
Carne de vacuno Sistema de manejo: Sistema extensivo, que emplea hábitats 

naturales de montaña sin transformarlos, como brezales y 
turberas, que pueden ser combinados con el uso de pastos de 
la explotación parte del año, generalmente en montes 
vecinales en mano común.  
 
Contribución a la biodiversidad y conservación de hábitats: 
Sistemas tradicionales que contribuyen al buen estado de 
conservación de hábitats seminaturales, como brezales, entre 
otros, y al mantenimiento de su biodiversidad asociada.  
 
Raza: Razas rústicas de vacuno de carne, adaptadas a los 
pastos naturales de montaña, preferiblemente razas 
autóctonas y sus cruces (rubia y sus cruces, cachena, vianesa, 
entre otras). 
 
Acabado: Carne de ternera, de vacuno mayor y de buey, 
nacida, criada y sacrificada en el entorno de los hábitats 
utilizados, procurando reducir los desplazamientos y minimizar 
la huella de carbono. 
 
En cuanto a las terneras, animales cebados o pasteros. 
Animales cebados preferiblemente en la propia explotación o, 
en su defecto, cebados en cebaderos próximos bajo criterios 
que podrán ser definidos en su momento por LA ENTIDAD. 
Acabado en Galicia. 
 
Otras marcas: compatible con otras marcas y sellos, como 
Ternera Gallega Suprema, Vaca galega-Boi galego, De yerba, 
etc.  
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Convivencia con marca del productor: compatible con otras 
marcas individuales. 

Carne de 
cabrito/cordero 

Sistema de manejo: Sistema de pastoreo en extensivo, que 
emplea hábitats naturales de montaña sin transformarlos, 
como brezales y turberas, que pueden ser combinados con el 
uso de pastos de la explotación parte del año, generalmente 
en montes vecinales en mano común.  
 
 
Contribución a la biodiversidad y conservación de hábitats: 
Sistemas tradicionales que contribuyen al buen estado de 
conservación de hábitats seminaturales, como brezales, entre 
otros, y al mantenimiento de su biodiversidad asociada.  
 
Raza: Razas rústicas de ovino y caprino, adaptadas a los pastos 
naturales de montaña, preferiblemente razas autóctonas. 
 
Acabado: Carne de ovino y caprino nacida, criada y sacrificada 
en el entorno de los hábitats utilizados, procurando reducir los 
desplazamientos y minimizar la huella de carbono. 
 
Otras marcas: compatible con otras marcas y sellos, como 
Pastores de Galicia, entre otras. 
 
Convivencia con marca del productor: compatible con otras 
marcas individuales. 
 

Carne de potro Sistema de manejo: sistema de manejo tradicional, que 
emplea hábitats naturales de montaña sin transformarlos, 
como brezales y turberas, en la práctica totalidad del año, 
generalmente en montes vecinales en mano común. 
 
Contribución a la biodiversidad y conservación de hábitats: 
sistemas tradicionales que contribuyen al buen estado de 
conservación de hábitats seminaturales, como brezales, entre 
otros, y al mantenimiento de su biodiversidad asociada.  
 
Raza: caballos salvajes de pequeña talla, adaptados a los 
pastos naturales de montaña, incluyendo los caballos de Pura 
Raza Galega. 
Excepcionalmente podrán considerarse aquellos animales de 
otras razas que usen los hábitats parte del año. 
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Acabado: carne de potro, fundamentalmente pastero, nacido, 
criado y sacrificado en el entorno de los hábitats utilizados, 
procurando reducir los desplazamientos y minimizar la huella 
de carbono. 
 
Otras marcas: compatible con otras marcas y sellos de 
garantía.  
 
Convivencia con marca del productor: compatible con otras 
marcas individuales. 
 

Miel y otros 
productos apícolas 

Colmenares situados en el entorno de hábitats seminaturales, 
como los brezales, entre otros, contribuyendo a la 
conservación de la biodiversidad mediante la polinización. 
 
Otras marcas: compatible con otras marcas y sellos, como Mel 
de Galicia. 
 
Convivencia con marca del productor: compatible con otras 
marcas individuales. 
 

 
SERVICIOS DESCRIPCIÓN/CONDICIONES 
Experiencias de 
turismo y 
ecoturismo  

Los servicios y productos amparados por la marca deberán 
poner en valor e integrar aspectos relacionados con la 
importancia de la conservación de los hábitats y de las 
actividades tradicionales, así como de las manifestaciones y 
patrimonio cultural y etnográfico asociado a estas. Incluyen 
experiencias como visitas interpretativas, paneles, talleres, 
actividades de educación ambiental, entre otras. 
 
Otras marcas: compatible con otras marcas y sellos. 
 
Convivencia con marca del productor: compatible con otras 
marcas individuales. 
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CAPÍTULO CUARTO (De los derechos y obligaciones). 

 

 
Artículo 6.- 

 
1.- Solo las personas físicas o jurídicas que cumplan con los requisitos 

de los artículos indicados anteriormente, podrán producir productos y ofrecer 
servicios que presenten LA MARCA. 

 
2.- El derecho al uso de LA MARCA, en propaganda, publicidad, 

documentación y etiquetas, es exclusivo de los USUARIOS DE MARCA, personas 
físicas o jurídicas facultadas para el uso, esto es, las firmas inscritas en los registros 
correspondientes. Ver Disposición Decimocuarta, Titulo V.  

 
4.- Los USUARIOS DE MARCA quedan obligados al cumplimiento de las 

disposiciones de este Pliego de condiciones y a los acuerdos que, dentro de su 
competencia, dicte LA ENTIDAD, así como a satisfacer el importe que en su caso les 
corresponda. 
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Artículo 7.- 

 
Los USUARIOS DE MARCA no podrán utilizar las marcas, símbolos, emblemas, 

leyendas publicitarias o cualquier otro tipo de propaganda relacionada con LA 
MARCA, en la comercialización de otros productos para el que el usuario no ha 
recibido confirmación del cumplimiento de los requisitos según ANEXO 2 Y ART. 14 
del presente Reglamento, también denominados como productos no amparados por 
LA ENTIDAD. 

 
Artículo 8.- 

 
En las etiquetas de los productos amparados (productos para el que el 

usuario si ha recibido autorización y confirmación del cumplimiento de los 
requisitos según ANEXO 2 Y ART. 14 del presente Reglamento, y han sido 
inscritos en el registro correspondiente) podrá figurar LA MARCA, además de 
los datos que, con carácter general, se determina en la legislación aplicable. 

 
Artículo 9.- 

 
1.- Todo producto amparado que por cualquier causa presente 

defectos, alteraciones sensibles o que en su producción se hayan incumplido los 
preceptos de este Pliego de condiciones o los preceptos de elaboración señalados por 
la legislación vigente, podrá ser descalificado por LA ENTIDAD, lo que llevará consigo 
la pérdida del derecho de uso de LA MARCA. 

 
2.- LA ENTIDAD podrá anular la descalificación de un producto 

amparado una vez justificada la circunstancia que la motivase. 
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                       CAPÍTULO DÉCIMO (Del departamento de control). 
 

 
Artículo 10.- 

 
Para los servicios de control y vigilancia LA ENTIDAD recurrirá a un 

equipo técnico experto en la materia. 
 
 

CAPÍTULO DECIMOPRIMERO (De las infracciones, sanciones y procedimientos) 
 

 
Artículo 11.- 

 
Todas las actuaciones que sea preciso desarrollar en materia de expedientes 

sancionadores, se atendrán a las normas de este Pliego de condiciones, a la normativa 
vigente tanto de carácter general, como de carácter especial. 

 
Artículo 12.- 

 
Las infracciones a lo dispuesto en este Pliego de condiciones y a los acuerdos 

de esta entidad, serán sancionadas con apercibimientos, multa, suspensión temporal 
en el uso de la marca colectiva o baja en el registro o registros de la misma, conforme 
se expresa en los artículos siguientes. 

 
Artículo 13.- 

 
1.- Las actas de inspección se levantarán por triplicado y serán suscritas por el 

personal autorizado de LA ENTIDAD y la entidad acogida objeto de la inspección, en 
poder de la cual quedará una copia de esta. Ambos firmantes podrán consignar en el 
acta cuantos datos o manifestaciones consideren convenientes. 

Si el interesado de la inspección se negara a firmar en el acta, se hará constar.  
2.- Cuando el técnico de LA ENTIDAD que levante el acta lo est ime 

necesario, podrá disponer que la mercancía quede retenida por plazo no superior a 
siete días hábiles a partir de la fecha de levantamiento del acta de inspección. 
 

Las mercancías retenidas se considerarán como mercancía en depósito, no 
pudiendo por tanto ser trasladadas, manipuladas, ofrecidas en ventas o vendidas; en 
el caso que se estime procedente, podrán ser precintadas durante el plazo 
mencionado en el párrafo anterior. 
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3.- De acuerdo con la Ley de Procedimiento Administrativo, esta sociedad 

podrá solicitar informes a las personas que considere necesario, hacerles 
comparecer a este fin en las oficinas en que se tramiten las actuaciones, aclarar o 
complementar los extremos contenidos en las actas levantadas por el equipo técnico 
autorizado de LA ENTIDAD y como diligencia previa a la posible incoación de 
expediente. 

 
Artículo 14.- 

 
1.- La incoación o instrucción de los expedientes corresponderá a LA 

ENTIDAD cuando el infractor esté inscrito como usuario de marca. En los demás 
casos, esta entidad hará uso de sus derechos ante los Tribunales de Justicia para la 
Defensa de la Competencia o ante la instancia correspondiente. 

 
2.- En los expedientes de carácter sancionador incoados por LA ENTIDAD 

deberá actuar como Instructor un miembro del órgano responsable de LA 
ENTIDAD. 

 
3.- La resolución de los expedientes tendrá lugar en el seno del órgano 

responsable de LA ENTIDAD 
 

Artículo 15.- 

 
Darán lugar a las acciones legales pertinentes por parte de LA ENTIDAD 

ante los Tribunales de Justicia competentes, contra personas físicas o jurídicas 
no inscritas en los registros de la misma los siguientes hechos: 

• El uso de LA MARCA. 
• Las utilizaciones de razones sociales, nombres sociales, marcas, 

expresiones, signos o emblemas, que, por su identidad o similitud gráfica o fonética 
con los nombres protegidos por LA ENTIDAD, o con los signos o emblemas 
característicos de la misma, puedan inducir a confusión sobre la naturaleza o el 
origen de los productos, sin perjuicio de los derechos adquiridos que sean 
reconocidos por LA ENTIDAD 

• Cualquier acción que cause perjuicio o desprestigio a LA 
ENTIDAD o tienda a producir confusión en el consumidor. 

 
Artículo 16.- 

 
1.- Las infracciones cometidas por las personas inscritas en los Registros de 

LA ENTIDAD se clasifican a efectos de su sanción en la forma siguiente: 
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• Faltas Administrativas leves y graves. - Que se sancionarán con multa de 
hasta el 1O por 100 del valor de las mercancías afectadas. 

Estas faltas administrativas se refieren a las inexactitudes en las 
declaraciones, albaranes, asientos, libros, registro, y demás documentos y 
especialmente las siguientes: 

1) Omisión o inexactitud en las declaraciones para la inscripción en los 

 distintos registros, de los datos y comprobantes que en cada caso 
sean precisos. 

2) No comunicar inmediatamente a LA ENTIDAD cualquier variación que 
afecte a los datos suministrados en el momento de la inscripción 
c o m o  u s u a r i o  d e  m a r c a . 

3) El incumplimiento por omisión o inexactitud de lo establecido en este 
Pliego de condiciones en relación con las declaraciones de características 
de productos. 

4) Las restantes infracciones al Pliego o a los acuerdos de LA ENTIDAD en 
la materia a que se refiere este apartado 
 

• Infracciones por el uso indebido de la marca o por actos que pueden 
causarle perjuicio o desprestigio. Que se sancionarán con multas desde 60 €, 
hasta el doble del valor de la mercancía o productos afectados, cuando aquel 
supere dicha cantidad. Estas infracciones son las siguientes: 

 
1) La utilización de razones sociales, nombres comerciales, marcas, 

símbolos o emblemas, que hagan referencia a LA ENTIDAD o a 
los nombres protegidos por ella, en la comercialización de otros 
productos no amparados y homólogos a los protegidos. 

2) El empleo de la marca en productos que no estén amparados a esta 
sociedad, conforme a las normas establecidas por la legislación 
vigente y por el Reglamento. 

3) El empleo de nombres comerciales, marcas o etiquetas no 
aprobadas por LA ENTIDAD, en los casos a que se refiere este 
apartado. 

4) La indebida negociación o utilización de los documentos, precintos, 
etiquetas, contra etiquetas, sellos, etc., propios de LA ENTIDAD. 

5) La expedición de productos que no corresponden a las 
características mencionadas y determinadas por este Pliego de 
condiciones. 

6) En general, cualquier acto que contravenga lo dispuesto en este 
Pliego de condiciones o los acuerdos de LA ENTIDAD, y que 
perjudique o desprestigie a la misma, o suponga uso indebido del 
nombre. 



 

23 
 

 
2.-En los casos de infracciones graves, además de las sanciones establecidas 

en el apartado anterior podrá aplicarse al infractor la suspensión temporal de uso de 
la marca o la baja en los registros de la misma, en los casos de reincidencia. 

 
La baja supondrá la exclusión del infractor de los Registros de LA ENTIDAD y, como 
consecuencia, la pérdida de los derechos inherentes a la adhesión a la misma. 

 
Artículo 17.- 

 
De las infracciones en productos etiquetados de LA ENTIDAD, será 

responsable la firma o razón social cuyo nombre figure en la misma sobre las que se 
deriven del transporte de mercancías, sin perjuicio de las responsabilidades sobre las 
personas que determine al respecto el vigente Código de Comercio y disposiciones 
complementarias. 

 
Artículo 18.- 

 
En caso de desaparición, cambio o cualquier manipulación efectuada sobre 

las mercancías retenidas o intervenidas, si da lugar, se estará a lo dispuesto en Código 
Penal. 

 
Artículo 19.- 

 
En el caso de reincidencia, las multas serán superiores en un 50% a las máximas 

señaladas en el presente Reglamento. 
 

En el caso de tercera reincidencia por faltas graves, se le podrá dar baja 
definitiva en el registro de LA ENTIDAD. 

Se considera reincidente al infractor sancionado por infringir cualquiera de 
los preceptos de este Reglamento en los cinco años anteriores. 

 
Artículo 20.- 

 
1.- Las multas deberán abonarse en metálico o talón conformado dentro 

del plazo de quince días hábiles inmediatos al de su notificación. En caso de no 
efectuarse en el plazo citado, se procederá a su cobro por vía de apremio. 

 
2.- En el caso de presentarse recursos ante LA ENTIDAD, contra la sanción 

impuesta, se acompañará al mismo resguardo del ingreso del importe de los gastos 
originados por el expediente en LA ENTIDAD. 
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3.- Las infracciones, menos la baja definitiva a este Pliego, prescriben a los 
5 años de su comisión, por lo que toda la documentación que se determina en el 
mismo, respecto a los productos a que se refiere, deberá ser conservada durante 
dicho periodo. 

 
 

Artículo 21.- 

 
Deber de ser secreto a las personas que intervengan en las actuaciones e 

inspecciones contra infracciones. 
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ANEXO 3 
 

 
MANUAL DE USO DE LA MARCA SABERES DO MONTE 

 
 

 ARTÍCULO 1.- Modalidad de uso de la marca  
 

La modalidad de uso autorizada de la marca es la siguiente:  
 
Uso pleno de la marca: se entiende por uso pleno la reproducción de todos 
los elementos que componen la misma: logotipo y denominación completa, 
tal y como figura a continuación: 

 

 
Para reproducir la marca como imagen, se debe contactar con LA ENTIDAD para 
hacer llegar los archivos necesarios. 
 
ARTÍCULO 2.- Alteraciones de la marca 
 
Las dimensiones de la marca son libres, de forma que la misma podrá ampliarse 
o reducirse, si bien no podrán alterarse, total o parcialmente, las proporciones 
de los diferentes elementos que la componen; ni su posición; ni modificarse 
colores ni tipo de letra. 
 
ARTÍCULO 3.- Configuración de la marca como hipervínculo 
 
Si bien con carácter voluntario, se considerará una buena práctica, a efectos de 
colaborar a la máxima difusión de la MARCA y de sus fines, el que las personas 
autorizadas para el uso de la marca asociadas o las empresas y entidades 
colaboradoras que puedan utilizar la marca conforme al TÍTULO V. 
DÉCIMOCUARTA. - PROCEDIMIENTO DE USO DE LA MARCA Y MECANISMOS DE 
CONTROL Reglamento, cuando la misma la utilicen en documentación 
electrónica, la configuren como hipervínculo a la página web de la ENTIDAD. 
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